KR Wavemaker i Invibes wspieraja
premiere filmu House of Gucci

Universal Pictures

Na potrzeby tego wydarzenia wykorzystano trzy ekskluzywne formaty reklamowe,
w tym jeden szczegolny, stworzony na specjalne potrzeby branzy kinowe,;.
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Kontekst i cele

Pod koniec 2021 roku, na bardzo konkurencyjnym
rynku, priorytetem dystrybutorow byto zapewnienie
jak najwiekszej dostepnosci nowych premier
filmowych.

W tym kontekscie firma Universal Pictures zwrdcita
sie do Invibes aby skorzysta¢ z naszego
doswiadczenia w zakresie reklam in-feed.

We wspotpracy z KR Wavemaker i Invibes
przeprowadzono kreatywna, dynamiczng i
wciagajaca kampanie, aby zmaksymalizowac
widocznosc¢ premiery filmu.

Interaktywna i
iInnowacyjna kampania

W celu zapewnienia efektywne] kampanii
wybralismy 3 formaty:

« Invibes Countdown, zeby rozbudzic¢
zainteresowanie i stworzy¢ buzz przed premiera

« Invibes Cinema, format w 100% dedykowany
branzy kinowej

« Invibes Reel, w celu zwrdcenia uwagi na gwiazdy
wystepujace w filmie



Efekt: kampania, ktora
przerosta oczekiwania!

Poprzez zaangazowanie wszystkich zasobow

platformy Invibes — od dziatu kreatywnego, poprzez CTUALITE DS MARGUES
managerow kampanii i analitykow danych - cele HOUSE OF

Universal Pictures zostaty osiggniete a nawet GUCCI

przekroczone.
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Klucze do sukcesu:
innowacja | wspotpraca

poprzez aktywacje najnowszego
produktu Creative Lab — Invibes Cinéma. Format w
100% dedykowany branzy kinowej, ktory stawia
zapamietanie reklamy na pierwszym miejscu, a CTUALITE DES MARGUES
jednoczesnie ma na celu zaangazowanie
mitosnikow filmu.

ptynnos¢ komunikacyjna i wysoki
poziom zrozumienia miedzy KR Wavemaker a Invibes,
w tym wybor produktow czy stron internetowych,
przyczynity sie do osiagniecia celow.

LE 24 NOVEMBRE AU CINEMA

Ponadto, technologia targetowania Invibes, oparta na nepired by @vbes
danych i algorytmach, pozwolita reklamodawcy dotrzec
do dwoch rodzajow uzytkownikow:

Pierwszy priorytet:

osoby, ktore obejrzaty zwiastun i uzytkownicy retargetowani
ogladajacy podobne zwiastuny

Drugi priorytet:

[ amatorzy thrilleréw] [ fani obsady ] [fani rezysera j
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